






 【アンケート調査・分析】

◆属性情報
対象者の属性を把握し、調査項目との相関を調べる

◆テイスティング前に購入したいかどうか
購入目的と味、価格、パッケージとの関連性を調べる

◆同じような商品を知っているか？
類似商品、競合商品の認知度などを調べる

◆いくらならこの商品を買うか、価格帯をチェックする

◆実施日と商品名



 【アンケート調査・分析】

◆テイスティング後の志向
今後の購入可能性や購入頻度を推測

◆どこで売っている商品だと思うか？
生活水準とニーズ、志向性との関連と、今後のターゲット
（商談先）を推測

◆いくらならこの商品を買うか、価格帯をチェックする

◆買わない理由から、課題点を推測



 【アンケート調査・分析】

◆点数表
パッケージ、味、ストーリー性、企業の歴史、
素材など、購入ポイントを探る

◆その他の要因について
商品に対する潜在的なニーズを探る

◆どこで売っている商品だと思うか？
生活水準とニーズ、志向性との関連と、今後のター
ゲット（商談先）を推測



 【アンケート調査・分析】

◆自由記述
商品に対する感想を自由に記載、商品に対する関心
の程度やライフスタイルを推測
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